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%I‘akﬂm 1325. Piekne kamienice zdobiq jedno z najpiekniejszych miast Europy, dumngq stolice sredniowiecznej Polski, grod krola
Wtadystawa Lokietka.

Krakc')w 2009. Te same piekne zabytki tong pod warstwami upstrzonych jaskrawymi kolorami ptacht reklamowych,

szpecacych wszystko dookota. Bezmiar, bezguscie, obrzydlistwo — tak reagujg ludzie przylatujgcy do Sredniowiecznego cudu
architektury, gdy widzg wszedzie dookota billboardy wielkie jak stodoty. Graczu — masz niepowtarzalng szanse to zmieni¢. Od tej pory to
TY bedziesz w miescie Krakowie zarzgdzac siecig billboardow i walczy¢, aby najpiekniejsze perty sztuki reklamowej zawisty u Ciebie, a
szkaradne pstrokadta u konkurenciji. Witaj w grze
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Gracze zarzadzajg siecig billboardéw, powiekszajg je wykupujac dodatkowe billboardy przy zmieniajgcych sie rynkowych cenach,
badz wykupujac mniejsze spotki w catosci, rywalizujg z innymi graczami o wptywy w agencjach reklamowych, co przektada sie na
kontrakty reklamowe, na ktorych zarabiajg. Agencje reklamowe rywalizujg o swoich klientdéw, wiec gracze musza tak lawirowa¢ pomiedzy
nimi, aby mie¢ najwieksze znajomosci w spotce, ktéra jest na rynku najwieksza i uwazaé, aby nie stracita tego tytutu na rzecz agenc;ji
wspieranej przez przeciwnikow. Punktacja odzwierciedla udziaty w rynku reklamy w miescie.

Na gre sktadajg sie nastepujgce elementy:
— Plansza (do obejrzenia w zataczniku)
— 54 karty kontraktéw reklamowych podzielone na 4 talie oznaczone symbolami:

. /" - karty zagrywane w pierwszej i pigtej turze gry — 12 kart
A/ VI” - karty zagrywane w drugiej i szostej turze gry — 13 kart
S/ VII7 - karty zagrywane w trzeciej i siodmej turze gry — 14 kart
IV I VI - karty zagrywane w czwartej i 6smej turze gry — 15 kart.

Na kartach wymieniona jest kwota kontraktu (ile dostanie gracz, ktoéry go zrealizuje), oraz gdzie zyczy sobie agencja, aby byt
wyswietlany, np. ,Wszystko oprocz tagiewnik® oznacza, ze gracze mogq zgtaszac billboardy z catej planszy z wyjatkiem dzielnicy
tagiewniki; ,Stare Miasto i Grzegorzki” - ze tylko z tych dwoch dzielnic; ,billboardy o wartosci 4” - billboardy z catej planszy o tej
wielkosci. Talie sg uszeregowane w kolejnosci od najbardziej ogoinych, po najbardziej szczegotowe.
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Rewers i awers karty kontraktu:

— Znaczniki graczy w 6 kolorach: czarnym, biatym, czerwonym, zielonym, zéttym i niebieskim (kostki drewniane o krawedzi 5 mm).
— Znaczniki spétek neutralnych w 4 kolorach: r6zowym, szarym, pomaranczowym i fioletowym (takie same kostki).

— Znaczniki cen billboardow — 6 krgzkéw drewnianych z naklejonymi cyframi od 1 do 6.

— Znaczniki ilosci pieniedzy graczy: po 3 krazki drewniane w kolorach graczy.

— Zetony agencji — 3 rodzaje zetondw z logami agenciji, po 4 sztuki na kazdg agencje.

— Zeton rund gry.

Przygotowanie gry:

Kazdy gracz otrzymuje zetony w swoim kolorze, zetony spotek neutralnych uktada sie poza planszg + na billboardach juz
pokolorowanych kfadzie sie po jednym zetonie w tym kolorze.

Zeton tury gry stawia sie na poczatku toru.

Talie ,| / V” tasuje sie i rozktada obok planszy na 3 stosy po dwie karty (zakryte). Reszte kart z talii odktada sie zakryte na bok.
Znaczniki cen billboardéw rozktada sie na oznaczonych miejscach na gorze planszy na miejscach od 1 do 6.

Kazdy gracz zaznacza swojq iloS¢ pieniedzy poczatkowych: jeden krazek na polu 5 na linii oznaczonej symbolem ,x1”, jeden
krazek na polu 1 na linii oznaczonej symbolem ,x10” i jeden na polu 0 na linii oznaczonej symbolem ,,x100”.

Zetony agencji ustawia sie na polach 0 wszystkich trzech linii, po jednym Zetonie uktada sie nad stosami zakrytych kontraktéw,
tak, aby byto widac¢ ktory stos nalezy do ktorej agencii.

Kazdy gracz jeden ze swoich zetonow ktadzie na poczatku toru punktow.

Zetony spotek neutralnych ktadzie sie na oznaczonych polach toru pieniedzy — to aktualne ceny spotek.



Wstep

Akcje

do gry:

Zaczyna gracz, ktory ma najwiekszg wolng powierzchnie reklamowg na sobie.

Poczynajgc od gracza rozpoczynajgcego kazdy wybiera sobie po jednym billboardzie na planszy ptacac za niego wg cen
poczatkowych. Nastepnie gracze dobierajg sobie po kolei billboardy (w kazdej kolejce po jednym) dopdki nie zabraknie im
pieniedzy, badz spasujg. To gracze decydujq ile i jakich billboardéw i ile pieniedzy majg na poczatku, ich suma musi sie réwnaé

15.

graczy:

Gracze wykonujg swoje ruchy zgodnie z ruchem wskazéwek zegara.

Gracze mogg wykona¢ do dwdch akcji w swojej kolejce lub spasowac. Kolejnos¢ rozgrywania akcji jest dowolna. Mozna
spasowac catkowicie lub czesciowo.

Akcje dzielg sie na akcje kupna i akcje sprzedazy — graczowi wolno zagra¢ max. 1 akcje kupna i max. 1 akcje sprzedazy w
kolejce.

Akcje sprzedazy:

Sprzedaz billboardu — gracz moze sprzeda¢ dowolng ilos¢ billboardow tej samej wartosci i z tej samej czesci miasta.
Sprzedaje po cenie aktualnej, badz nizszej. Nowa cena billboardow tej wielkosci to wybrana przez gracza cena nizsza, badz
dotychczasowa cena minus ilo$¢ kupionych billboardéw + 1. Nie wolno w tej samej turze sprzedac i kupi¢ billboardow z tego
samego miejsca (dzielnicy) i w tej samej wartosci {np. jesli ktos sprzeda 1 billboard o wielkosci 6 ze Starego Miasta, to w tej
samej kolejce nie moze kupic€ juz billboardéw o tej wielkosci w tej dzielnicy}.

Sprzedaz powierzchni reklamowej — gracz wycigga karte z goéry stosu kontaktow wybranej agencji reklamowej, ujawnia jq i
wystuchuje ofert rywali (podawanych w punktach). Zeby przebi¢ oferte nalezy zaoferowac wiecej, chyba, ze ma sie wieksze
znajomosci w danej agenciji. Gracz, ktéry wyciggnat kontrakt, podejmuje decyzje jako ostatni. Wygrany w licytacji zaznacza na
ktorych billboardach realizuje kampanie reklamowg i zgarnia pienigdze. Jezeli wygrany = gracz, ktory wyciagnat karte
kontraktu, dostaje punkt lojalnosci w danej agenciji {np. Marek wycigga karte kontraktu z agenciji Apress. Kontrakt opiewa na 10
tysiecy ztotych, a mozna go zrealizowa¢ wszedzie oprécz dzielnicy Balice. Marek wystuchuje ofert wspétgraczy. Jozek ma 4
billboardy na tym terenie o tacznej wartosci 12. Decyduje sie zalicytowaé catos¢. Andrzej ma na tym terenie 5 billboardéw o
tacznej wartosci 15, ale decyduje sie zalicytowac tylko 4 billboardy o tacznej wartosci 13. Reszta graczy pasuje. Marek
decyduje, czy przebi¢ oferte Andrzeja, i zgarng¢ kontrakt, pienigdze i punkt lojalnosci w agenciji Apress, czy spasowac i oddac
Andrzejowi pienigdze i kontrakt. Poniewaz jednak ma juz jeden punkt lojalnosci w agencji Apress, a Andrzej nie ma zadnego,
Marek zeby zgarng¢ kontrakt musi jedynie wyréwnaé propozycje Andrzeja, co decyduje sie zrobi¢. Zaznacza billboardy, ktére
opakowat w reklame, zgarnia kase, dostaje punkt lojalnosci, a agencja otrzymuje 13 punktéw na torze kolejnosci}.



Akcje kupna:

Kupno billboardéw — analogicznie, jak w przypadku sprzedazy billboardow. Moze kupi¢ billboardy po cenie aktualnej lub
wyzszej, a howa cena, to billboardéw tej wielkosci to wybrana przez gracza cena nizsza, badz aktualna plus ilos¢ kupionych
billboardow minus 1.

Kupno spoétki — gracz oferuje cene za akcje wybranej przez siebie spotki neutralnej, kladac swoj zeton na nowej cenie spotki
(zawsze wyzszej od poprzedniej ceny). Inni gracze mogg w swoich ruchach wykorzysta¢ akcje kupna spoétki na przebicie tej
oferty. Spoétka staje sie wtasnos$cig gracza w chwili, gdy przed rozpoczeciem jego ruchu na cenie spofki bedzie jego zeton. Od
tej chwili zetony i billboardy spdtki traktuje sie jak jego wtasne {np. Edward IV decyduje sie kupi¢ spotke neutralng koloru
rézowego — jej wartos¢ to 14, a on przektada jg na nowg wartosc: 17, bo tyle decyduje sie dac¢ za spétke (UWAGA!!! - dopdki
jego oferta jest aktualna, musi tyle pieniedzy posiadaé, nie moze nimi obracac) i zaznacza swoim kolorem zéttym. Widzac to
Wiadystaw Il w swojej turze przebija stawke do 19 i zaznacza swoim kolorem zielonym. Reszta graczy przejeta zgroza nie
bierze udziatu w licytacji i zajmuje sie czyms bardziej pozytecznym. Edward IV rowniez, bowiem w czasie jego tury z ptaczem
oznajmia, ze nie ma tyle pieniedzy ile ten $#&@!"$ Wiadystaw Ill. Przed kolejkg Wiadystawa Il spétka staje sie jego
wiasnoscig kosztem 19 tysiecy ztotych. Od tej pory Wiadystaw Il ma do dyspozycji zetony koloru zielonego i r6zowego i moze
ich uzywac¢ zamiennie}.

Umowa partnerska — gracz wybiera sie¢ na kawusie do siedziby wybranej agencji, gdzie brata sie z jej wiascicielami
(otrzymuje punkt lojalnosci). Dodatkowo sprzedaje najnowsze ploteczki z firmy, za co pani z agencji zdradza mu, ze za kilka tur
szykuje sie taki to, a taki kontrakt (gracz podglada wybrang przez siebie karte kontraktu tej agencji — nie zmieniajgc ich
kolejnosci — np. druga od gory). Pozostali gracze zgrzytajg zebami w bezsilnej ztosci, bo wiedzg jedynie, ktérg karte byt on
podgladnat (w sensie, ze drugg od gory). Gracz zaciera rece i tajemniczo sie usmiecha.

Koniec rundy:

Runda konczy sie, gdy ostatni zakryty kontrakt zostanie odkryty i przydzielony ktéremus graczowi, lub odrzucony. Gracz rozgrywa
swoj ruch do konca i przystepuje do podsumowania rundy.

Gracze inkasujg punkty nalezne za dang runde:

Ta osoba, ktéra zdobyta najwiecej kontraktdéw zdobywa punkty okreslone na torze rund. Jesli kilka oséb ma najwiecej
kontraktéw, kazda z nich otrzymuje te punkty.

W IV rundzie gracze otrzymujg punkty wg tabelki: na gorze wybierajq ilos¢ graczy jaka bierze udziat w rozgrywce, a nastepnie
patrzg w ktorej rubryce miesci sie tgczna wartos¢ billboardéw, jakie udato im sie sprzedacC na reklamy w danej rundzie {np.
mam billboardy warte 57 punktow, ale sprzedatem na reklamy tylko 47. Poniewaz gramy na 3 osoby, mieszcze sie w rubryce
41-80, co daje mi 9 punktéw zwyciestwa}.

W ostatniej, VIII rundzie, gracze dostajg punkty wg tej samej zasady, tylko bez podziatu na ilo$¢ graczy.

Przestawia sie zeton rund gry.



— W kolejnosci od tego gracza, ktéry zakonczyt runde przydziela sie po jednym billboardzie na planszy wybranym spotkom
neutralnym. (UWAGA!!! Spétka nie jest juz neutralna, jesli zostata wykupiona, badz jest w trakcie licytacji). Do wartosci spotek
neutralnych dodaje sie warto$¢ ich nowych billboarddw.

— Wg kolejnosci agencji reklamowych na torze rozdaje sie kontrakty z nowej talii. W wypadku remisu kolejnosc¢ sie nie zmienia.

— Zeruje sie kolejnos¢ agencji na torze.

Wazne szczegoty gry:
— Cena billboardéw:
— Billboardy majg swojg wartos¢ wynikajaca z powierzchni reklamowej, miejsca potozenia, badz wartosci sentymentalnej — co
badz. Wazne jest to, ze billboard o wartosci 5 zawsze bedzie drozszy od billboardu z numerem 4. W zwigzku z tym faktem,

jesli cena jednego billboardu sie zmieni (np. tego z nr 3 na nowg cene 7 tysiecy), to drozsze billboardy zostang wypchniete w
gore (i ich nowe ceny to bedzie od 8 do 10 tysiecy):
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Podobnie jesli teraz ktos sprzeda billboardy z numerem 4 i ich nowa cena spadnie do 5 tysiecy, to przepchnie billboardy z nr 3
na cene 4 tysigce. Ale cena tych z numerami 5 i 6 sie nie zmieni.
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Najtatwiej zrozumie¢ caty mechanizm fizycznie przepychajac zetony na nowe miejsca.
— Ceny zmieniajg sie na dwa sposoby:
— po pierwsze: gracz kupujgc moze zapfaci¢ cene wyzszg niz rynkowa za wybrany rodzaj billboardéw i wtedy podana przez

niego cena jest automatycznie nowg ceng. To samo odnosi sie do sprzedawania po cenie nizszej niz rynkowa. Ten sposob
zostat pokazany powyze;j.




— po drugie: gracz moze kupi¢ po aktualnej cenie rynkowej wybrane billboardy i wtedy cena jest ustalana nastepujgco:
— przy kupnie badz sprzedazy jednego billboardu — cena sie nie zmienia.
— przy kupnie wiekszej ilosci billboardow — nowa cena to cena aktualna + ilos¢ kupionych billboardéw — 1:
(np. kupuje 4 billboardy nr 1 po cenie rynkowej 1 tysigc przy takim stosunku cen:
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nowa cena to 1 tysigc (cena rynkowa) + 4 (bo tyle billboardéw kupitem) -1 = 4 tysigce:
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— przy sprzedazy wiekszej ilosci billboarddw — nowa cena to cena aktualna — ilos¢ kupionych billboardow +1, czyli
doktadnie odwrotnie niz w przypadku kupna.
Powyzszy mechanizm umozliwia stosowanie tzw. ,combosdw” - np. obnizenie ceny poprzez sprzedaz tanig billboardu nr 6 w
ilosci sztuk jeden, a nastepnie kupno kilku billboardéw nr 5 po cenie aktualnej. Stosowanie takich comboséw jest dopuszczalne
i zgodne z duchem gry, trzeba jedynie pamietaé, ze takie combosy kosztujg wszystkie akcje w danej kolejce.
Minimalna cena billboardéw to ich wartos¢ (czyli billboard wartosci 3 bedzie zawsze warty minimum 3).
Maksymalna cena billboardéw to 20.



— Znajomosci w agencjach reklamowych:

— Znajomosci oznacza sie na tabelce punktami lojalnosci. Konkretna ilos¢ punktow nie ma znaczenia, poza tym, ze mozna
zdoby¢ bezposrednio jakas ilos¢ punktdow zwyciestwa po osiggnieciu pewnych pozioméw. To co sie liczy, to bezposrednia
przewaga nad nastepnym graczem. Jesli licytujemy kontrakt danej agenciji, to 1 punkt lojalnosci przewagi oznacza, ze nie
musimy podbijaé stawki, zeby zgarng¢ kontrakt — wystarczy, ze damy tyle ile dat przeciwnik i kontrakt jest nasz.

— Jesli mamy 2 punkty lojalnosci przewagi — to oznacza, ze wygramy kontrakt jesli zaoferujemy o jeden mniej niz przeciwnik.

— W drugg strone nie ma to zastosowania - jesli licytujemy po kim$, kto jest wyzej w tabeli lojalnosci, przebijamy go, gdy
oferujemy wiecej o co najmniej 1, nawet jesli ta przewaga wynosi 5 lub wiecej punktéw lojalnosci.

Koniec gry:
— Gra konczy sie w momencie, w ktorym zostanie odstonieta ostatnia karta kontraktu w VIII rundzie. Gracz przeprowadza swdj ruch
do konca, dodaje sie punkty za VIII runde i ogtasza wyniki.

— Zwyciezcg zostaje gracz, ktory zdobyt najwiecej punktéw. W przypadku remisu decyduje tgczna wartos¢ posiadanych billboardow.
Jesli nadal jest remis, wygrywa gracz, ktory potrafi przekonaé wspoétgraczy, ze to on wygrat te partie.

Uwagi:
— Autor zna Krakoéw pobieznie, stad wszelkie uwagi natury geograficznej i Swiatopogladowej chetnie wymieni, ale nie czuje sie
winny niedoktadnosciom i przeinaczeniom.
— Ceny sg podawane w tysigcach, ale mozna te ,tysigce” uznac za swego rodzaju walute, bo taki de facto majg charakter.
— Jesli nie bedzie chetnych na kontrakt reklamowy odrzuca sie go do kart zuzytych.
— Zaden kontrakt nie moze by¢ zdobyty liczba zero billboardow.
— Punkty na billboardach sg niepodzielne (nie wolno czes¢ przeznaczy¢ na jedng reklame, a cze$¢ na drugag).
— Billboardy na planszy oznacza sie nastepujgco:

To jest billboard na ktorym nie ma jeszcze To jest billboard, ktory w danej rundzie
4 reklamy, po prostu nalezy do gracza ' zostat juz zajety przez reklame.

czerwonego. j

— Nie wolno podczas jednej rundy licytowac billboardem, ktéry jest juz zajety przez reklame.
— Nie wolno sprzedawac billboardu, ktory jest zajety przez reklame.
Zycze udanego grania
Autor



